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2. RELACIONES PÚBLICAS



En el tercer año se actualizó el dossier de prensa de la campaña, un documento indispensable para los medios de comunicación con 
toda la información de la campaña. Este dossier se ha adaptado también al resto de los idiomas de la campaña: francés e inglés.

2.1 ACTIVIDADES PERMANENTES



EL 20 de septiembre se participó en el ICBC Congress, un congreso internacional del sector de los cítricos y las bebidas del que también 
fuimos patrocinadores.

2.1 ACTIVIDAD PERMANENTE



También se han lanzado 4 notas de prensa correspondientes al calendario editorial. Estas notas de 
prensa, orientadas al consumidor final, trataban sobre temáticas diferentes donde se destacaba la calidad, 
sostenibilidad y versatilidad del limón europeo.

ABRIL - USA
El MacGyver de las frutas

ABRIL - CANADÁ
Cócteles con limón Verna



Estas notas de prensa fueron recogidas por diferentes medios de comunicación del país y todas esas publicaciones se han ido recopilando 
en los informes de clipping.

OCTUBRE - USA
Trucos

MAYO - USA
Limón Verna



OCTUBRE - CANADÁ
Rey de los limones

NOVIEMBRE - USA
Thanksgiving



DICIEMBRE - CANADÁ
Exportaciones

NOVIEMBRE - CANADÁ
Limón en ayunas



3. SITIO WEB Y RR.SS



A lo largo del año se ha actualizado esta página web con nuevo contenido.

3.2 SITIO WEB



A lo largo del año se ha actualizado esta página web con nuevo contenido.

3.2 SITIO WEB



Se han seguido actualizando los perfiles de las distintas RR.SS de la campaña donde mensualmente se publica contenido relativo a 
la campaña adaptado al target y a la actualidad del momento. Estos contenidos son adaptados a los idiomas de la campaña.  

Facebook:
@WelcometotheLemonAge

3.2 REDES SOCIALES



Instagram:
@thelemonage_us @thelemonage_can

3.2 REDES SOCIALES



Se ha realizado y gestionado concursos en EEUU y Canadá donde ha regalado 4 IPads que se han repartido 2 en EEUU y 2 en Canadá.

Estados UnidosCanadá



Se han diseñado los kits para poder para repartir entre influencers y publicar post sobre Vitamina C y recetas con limón. Estos kits 
consistían en una caja + botella cristal + delantal + folleto+ delantal.

Delantal

Botella cristal

Producto
(limones)

Folleto

Caja contenedora
madera



Realizamos una campaña con + de 20 influencers.



4. PUBLICIDAD



4.4 ONLINE
Se ha realizado una campaña de YouTube Ads con los videos de la campaña en formato Pre-roll trueview de 20”.



A lo largo de todo el año estuvo activa la campaña de paid media en RRSS. Tanto en Facebook como en Instagram, se 
promocionaron diferentes post para poder llegar a más público.



4.5 EXTERIOR

MAPA DE COBERTURA
/LOCALIZACIONES



El soporte de exterior en el centro neurálgico y financiero del mundo. Exterior situado en el American Eagle de 
Times Square desde el 16 de enero al 6 de febrero.







5. INSTRUMENTOS DE COMUNICACIÓN



5.2 PIEZAS AUDIOVISUALES

Se realizaron dos nuevas piezas audiovisuales que se utilizaron en la campaña Online.



5.2 VIDEOS PROMOCIONALES

Se grabaron 6 videorecetas basadas en la preparación de recetas sencillas con limón para nuestro target. Estas videorecetas se 
difundieron en la propia web de campaña y se adaptaron además a los idiomas de la campaña.

COOK:



5.2 VIDEOS PROMOCIONALES

DRINK:


