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2. RELACIONES PÚBLICAS



En el segundo año se creó un nuevo dossier de prensa de la campaña, un documento indispensable para los medios de comunicación 
con toda la información de la campaña. Este dossier se ha adaptado también al resto de los idiomas de la campaña: francés e inglés.

2.1 ACTIVIDADES PERMANENTES



Del 21 al 23 de septiembre se participó en el ICBC Congress, un congreso internacional del sector de los cítricos y las bebidas del que 
también fuimos patrocinadores.

2.1 ACTIVIDAD PERMANENTE



También se han lanzado 4 notas de prensa correspondientes al calendario editorial. Estas notas de prensa, 
orientadas al consumidor final, trataban sobre temáticas diferentes donde se destacaba la calidad, 
sostenibilidad y versatilidad del limón europeo.

FEBRERO - CANADÁ
Exportación del limón a Canadá

FEBRERO - USA
Importancia Vitamina C



Estas notas de prensa fueron recogidas por diferentes medios de comunicación del país y todas esas publicaciones se han ido recopilando 
en los informes de clipping.

MARZO - CANADÁ
Propiedades limón

MARZO - USA
Sostenibilidad



3. SITIO WEB Y RR.SS



A lo largo del año se ha actualizado esta página web con nuevo contenido como: información sobre nuevas notas de prensa en la 
sección de prensa, video recetas…etc.

3.2 SITIO WEB



Sitio Web:
Thelemonage.com



Se han seguido actualizando los perfiles de las distintas RR.SS de la campaña donde mensualmente se publica contenido relativo a la 
campaña adaptado al target y a la actualidad del momento. Estos contenidos son adaptados a los idiomas de la campaña.  

Facebook:
@WelcometotheLemonAge

3.2 REDES SOCIALES



Instagram:
@thelemonage_us @thelemonage_can



Se han diseñado los kits para poder para repartir entre influencers y publicar post sobre Vitamina C y recetas con limón. Estos kits 
consistían en una caja + botella cristal + delantal + folleto+ delantal.

Delantal

Botella cristal

Producto
(limones)

Folleto

Caja contenedora
madera



Se ha realizado y gestionado concursos en EEUU y Canadá donde ha regalado 4 IPads que se han repartido 2 en EEUU y 2 en Canadá.

Estados UnidosCanadá



4. PUBLICIDAD



4.4 ONLINE
Se ha realizado una campaña de YouTube Ads con los videos de la campaña en formato Pre-roll trueview de 20”.



A lo largo de todo el año estuvo activa la campaña de paid media en RRSS. Tanto en Facebook como en Instagram, se 
promocionaron diferentes post para poder llegar a más público.



4.5 EXTERIOR

MAPA DE COBERTURA
/LOCALIZACIONES



El DUNDAS SQUARE ROOFSCAPE es un soporte de gran formato con contenido dinámico. Con unas medidas
de 1918,75x314,94 pulgadas, o lo que es lo mismo, 4,8 metros de largo por 0,8m de alto.
Nos ofrece conseguir gran notoriedad e impactar a nuestro público objetivo por su excepcional ubicación.

1 soporte con 1 pantalla curva + 1 lateral



Por otro lado, ubicarnos en el 5M WEST OF GERRARD STREET, WEST SIDE nos coloca en una de las 25 intersecciones
más concurridas de Toronto, con el tráfico peatonal diario más importante y muy cerca de la Universidad
de Ryerson, próximo a bares y restaurantes, el Toronto Eaton Center…

1 soporte con dos pantallas en esquinera



5. INSTRUMENTOS DE COMUNICACIÓN



5.2 VIDEOS PROMOCIONALES

Se grabaron 6 videorecetas basadas en la preparación de recetas sencillas con limón para nuestro target. Estas videorecetas se 
difundieron en la propia web de campaña y se adaptaron además a los idiomas de la campaña.

Batido detox de Limón, 
espinacas, jengibre, manzana y 

kiwi

Milkshake de Limón, helado de 
vainilla y té matcha

Mokaccino de Limón y chocolate 
blanco

Tacos de pollo al Limón y 
guacamole

Ceviche de berberechos al 
Limón

Mousse de Limón, tierra de 
nueces y granola



Además, las recetas han sido traducidas a los idiomas de la campaña (francés, inglés y español latino) tanto para
incluir el paso a paso en la página web como los textos incluidos en los vídeos.

Sitio Web:
Thelemonage.com



8. OTRAS ACTIVIDADES



Se crearon diferentes creatividades para utilizar en las distintas actividades y se realizaron las adaptaciones y traducciones a los 
idiomas.

8.1 CREATIVIDAD Y ESTRATEGIA


