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2. RELACIONES PÚBLICAS



En el tercer año se actualizó el dossier de prensa de la campaña, un documento indispensable para los medios de comunicación con 
toda la información de la campaña. Este dossier se ha adaptado también al resto de los idiomas de la campaña: francés y alemán.

2.1 ACTIVIDADES PERMANENTES



También se han lanzado 12 notas de prensa correspondientes al calendario editorial de España. Estas notas de prensa, orientadas al 
consumidor final, trataban sobre temáticas diferentes donde se destacaba la calidad y versatilidad del limón europeo.

ABRIL
Empleo en el sector

MAYO
Consumo

JUNIO
Campaña 2021/22



Estas notas de prensa fueron recogidas por diferentes medios de comunicación del país y todas esas publicaciones se han ido recopilando 
en los informes de clipping.

JULIO
Batidos con limón

OCTUBRE
Showcooking Sandra Sánchez

OCTUBRE
Cáncer de mama



NOVIEMBRE
Vitamina C

DICIEMBRE
Recetas Navidad

DICIEMBRE
Lemon Art Madrid



FEBRERO
Limón y deporte

ENERO
Lemon Art Murcia

MARZO
Día mundial del agua



DICIEMBRE - DE
Navidad

NOVIEMBRE - DE
Lemon Art

Y se han enviado 3 notas de prensa en Alemania y 4 notas de prensa en Francia.

MARZO- DE
Día del agua



FEBRERO – FR
Consumo

DICIEMBRE - FR
Navidad FEBRERO – FR

Lemon Art



MARZO – FR
Día mundial del agua



Se gestionaron acuerdos con diferentes medios tanto generales como sectoriales para incluir diversos publirreportajes con
información de nuestra campaña.

ESP ESP ESP



ESP ESP ESP



FR FR
DE



3. SITIO WEB Y RR.SS



Se actualizó la web de campaña incluyendo todas las acciones realizadas durante el tercer año de campaña.

3.1 SITO WEB



3.1 SITO WEB



3.1 SITO WEB



3.1 SITO WEB



Se han seguido actualizando los perfiles de las distintas RR.SS de la campaña donde mensualmente se publica contenido relativo a 
la campaña adaptado al target y a la actualidad del momento. Este contenido está adaptado a todos los idiomas de la campaña.

Facebook:
@TheLemonAgeEU

3.2 REDES SOCIALES



Instagram:
@thelemonage_es @thelemonage_fr @thelemonage_de

3.2 REDES SOCIALES



Se realizó una acción especial contra el cáncer de mama para la acción que se desarrolló el 19 de octubre. 

3.2 REDES SOCIALES



Se produjeron los kits de esta acción especial contra el cáncer de mama para repartir entre los influencers, medios de 
comunicación, seguidores en RRSS...etc. Estos kits consistían en una camiseta contra en cáncer de mama, una mochila y un folleto
informativo. 

Camiseta

Folleto

Mochila

3.2 REDES SOCIALES



Influencers, medios de comunicación, artistas y deportistas se unieron a la acción publicando su foto con la camiseta contra el 
Cáncer de mama. Todas estas publicaciones se compartieron tanto en la web como en las RRSS de la campaña.

3.2 REDES SOCIALES



3.2 REDES SOCIALES



Se ha generado y gestionado 4 concursos desde las cuentas de Instagram. Entregamos 4 IPads que se repartieron en los países 
donde la campaña está presente: 2 en España, 1 en Francia y 1 en Alemania.

España Francia Alemania

3.2 REDES SOCIALES



Además, se diseñaron kits para poder para repartir entre influencers y publicar post sobre Vitamina C y recetas con limón. Estos 
kits consistían en una caja + botella cristal + delantal + folleto+ delantal.

Delantal

Botella cristal

Producto
(limones)

Folleto

Caja contenedora
madera

3.2 REDES SOCIALES



Realizamos una campaña con + de 26 influencers.



4. PUBLICIDAD



Se emitieron 9 momentos internos en diferentes programas. Estos MMII, contaban con diferentes caras de cadena que para comunicar 
las propiedades del limón europeo en Cuatro, La Sexta y Telecinco.

4.2 TV



4.4 ONLINE

También se activaron diferentes campañas online en los 3 países con una estrategia multiplataforma. La campaña en YouTube 
estuvo activa desde diciembre 2022 hasta a enero 2023, en los 3 países de la campaña.

• Spot pre-roll 20”
• Video bumper 6”
• Banner complementario sin cargo extra



También se activó la campaña en Spotify desde diciembre de 2022 a enero 2023, en los 3 países de la campaña.

• Audio 30”
• Banner

4.4 ONLINE



También se realizó la campaña en TV digital en España, con diferentes activaciones en diferentes cadenas.

BRANDED CONTENT
MEDIASET

• Hub ad-hoc
• 8 contenidos editoriales
• 5 píldoras 20” caras cadena
• Post RRSS
• Spot pre-roll 20”

4.4 ONLINE



ATRESMEDIA
• Hub ad-hoc
• 8 contenidos editoriales
• 2 píldoras 20” caras cadena
• Post RRSS
• Spot pre-roll 20”

4.4 ONLINE



BRAND WEEKEND 
MOVISTAR TV

• Creatividad en Home 
• Spot pre-roll 20”

4.4 ONLINE



EUROSPORT
Planificación exclusiva Tenis

Australia Open

4.4 ONLINE



A lo largo del año 3 se ha realizado campaña de paid media en RRSS. Tanto en Facebook como en Instagram, se han 
promocionado diferentes post para poder llegar a más público.

4.4 ONLINE



Una acción con 13 soportes gran Formato, situados en zonas estratégicas de la ciudad de París durante una semana. 
Este soporte tiene un total de 4 anunciantes y una medida de 8m², por lo que tiene gran impacto.

4.5 EXTERIOR

Circuito Seduction París "Les Ecrines":



39

2
Tranvías

8 
Semanas

Vinilado integral de 2 tranvías en la ciudad de Berlín.
Este soporte presenta una gran oportunidad para impactar a la audiencia del centro de la 
ciudad. Con los Tranvías aseguramos una cobertura óptima de la ciudad de Berlín gracias a su 
único y llamativo formato.

Berlín "Fully Wrapped Tram":

4.5 EXTERIOR



40

La red de tranvías de Berlín tiene 22 líneas y casi 400 estaciones. No está permitida la selección de 
líneas para implantar la campaña, pero indicamos la zona que cubriremos con la campaña.

Berlín "Fully Wrapped Tram":

4.5 EXTERIOR



5. INSTRUMENTOS DE COMUNICACIÓN



5.1 MATERIALES DE PROMOCIÓN

Se ha dispuesto de un folleto prestigio destinado a distribuir entre el alumnado de las escuelas de hostelería con información sobre: el 
producto, variedades, valores nutricionales, la versatilidad...



5.2 PIEZAS AUDIOVISUALES

Se realizaron nuevas 4 nuevas piezas audiovisuales en España con adaptaciones de 2 de ellas a francés y alemán. 



5.2 VIDEORRECETAS

Se realizaron nuevas videorrecetas con los cocineros y mixólogos Rising Star. 

Cook:



5.2 VIDEORRECETAS

Drink:



6. ACTOS



6.1 LEMON ART

Se llevó a cabo la exposición itinerante del Lemon Art en Berlín, Valencia, Murcia, Granada, Madrid, París, Alicante, Orihuela, Cartagena y 
Biarritz.



Los días 4, 5 y 6 de octubre estuvimos presentes en la feria profesional del sector FRUIT ATTRACTION con un stand con la creatividad de 
la campaña para destacar las cualidades y beneficios del limón.

6.2 FRUIT ATTRACTION



El stand contó con un photo booth hecho con limones frescos donde los asistentes podían entrar y realizarse diferentes fotos.

6.2 FRUIT ATTRACTION



Durante los 3 días se repartieron los elementos de merchandising creados para la ocasión entre todos los asistentes de la feria. 
Tras explicarles la mecánica de la acción a cargo de 2 azafat@s, se les hacia entrega del kit y se les invitaba a hacerse una foto en el photo
booth.

6.2 FRUIT ATTRACTION



Además, el día 4 se realizó una convocatoria de prensa junto con la karateca olímpica Sandra Sanchez, embajadora de la campaña. 
Con ella y un mixólogo se realizó en directo un smoothie con limón.

6.2 FRUIT ATTRACTION



En el mes de marzo el limón estuvo presente en las escuelas de hostelería de Madrid, Murcia y Toledo. Para la ocasión, se 
decoraron las escuelas con enaras, displays, escarapelas, imagen fija para la TV y se repartieron folletos prestigio para poder 
ofrecer a los alumnos información en formato físico.

6.2 MASTERCLASS EN ESCUELAS DE HOSTELERÍA

Enara

Folleto

Display

Imagen 
fija

Escarapela



Escuela de hostelería de Madrid:
- Cocinero: Andeka González
- Mixólogo: Miguel Ángel Jiménez



Escuela de hostelería de Toledo:
- Cocinero: Andeka González
- Mixólogo: Miguel Ángel Jiménez



Escuela de hostelería de Murcia:
- Cocinero: David López
- Mixólogo: Reinaldo Cabrera



Se realizó el Open Shooting Day en el stand del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentación donde un cocinero y un mixólogo 
mostraron las propiedades del limón europeo a través de una receta cook y una receta drink. 

6.2 OPEN SHOOTING DAY



Se patrocinó la Escuela de esquí de Sierra Nevada:

6.3 LEMON SPORT



Se han seleccionado los 3 perfiles de deportistas que participarán este AÑO 3 publicando en sus RRSS sobre la campaña. Los tres 
países están representados en esta acción: España, Francia y Alemania.

6.3 LEMON SPORT

Sandra Sánchez

Paulinho Pauline Ferrand-Prévot



Sandra Sánchez



Paulinho



Pauline Ferrand-Prévot


