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2. RELACIONES PUBLICAS
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EUROPA IMPULSA UN FUTURD SALUDABLE

2.1 ACTIVIDADES PERMANENTES

LIMONES DE ESPANA

HE LEM

CON L0

Se creé el dossier de prensa de la campafia, un documento indispensable para los medios de comunicacién con toda la informacién de la
campana.
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WELCOME 10 THE LE'M“ :

2.1 ACTIVIDADES PERMANENTES

S LIMONES DE ESPANA

En este afio 1 se han lanzado las 4 notas de prensa correspondientes al calendario editorial de USA. Estas notas de prensa, orientadas
al consumidor final, trataron sobre tematicas diferentes donde se destacaba la calidad y versatilidad del limén europeo.

WELCOME T THE LEMON AGE
WITH LFAONS FROV S70
The European Lemon Launches First-fver
Campaign 10 Share its Virtues in the United
States: “Welcome to the Lemon Age”
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Lanzamiento campana

WELCOME 70 THE LEMON AGE

The European lemon creates a new era in
gastronomy thanks to its unique flavor
and vitamin C
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WELCOME TO THE LEMO

CON LOS LIMONES D

E ESPANA

También se lanzaron las 4 notas de prensa correspondientes al calendario editorial de Canada. Todas las publicaciones de los
diferentes medios de comunicacion que se hicieron eco de estas notas fueron recogidas en los correspondientes clippings de cada

mes.

WELCOME TG THE LEMON AGE

Campaign to Share Its Virtues in Canada:
'er(omr lo lhr Lemon Age™

OCTUBRE
Lanzamiento campana
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gastronomy thanks to its unique flavor
nnd vitamin (
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DE ESPANA DE LA UNION EUROPEA

WELCOME T0 THE LEMON AGE

Production for 2020
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Lemon from Europe: the two varieties
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WELCOME T0 THE LEMOR AGE
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3.SITIO WEB Y RR.SS
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EUR[IPAIMPULSAIJN FlJTllRll SALUDABLE

3.1 SITIO WEB

" CON LOS LIMONES DE ESPANA

Se creé la pagina web promocional con la imagen de campafia y todo el contenido relevante como: videos de campafia, informacion
sobre proximos eventos, seccion de prensa...etc. Esta web esta disponible en los 3 idiomas: espafiol, inglés y francés canadiense.
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WELCOME T0 THE LEA

3.1 SITIO WEB

Alo largo del afio se ha actualizado la pagina web de la campafia con nuevo contenido como: concursos activos y sus ganadores,
nuevas notas de prensa en la seccion de prensa, publicacion de los influencers que han participado en la campafia. . .etc.
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""CON LOS LIMONES DE ESPANA

3.2 REDES SOCIALES

Se crearon los perfiles en las distintas RR.SS de la campafia y mensualmente se ha publicado contenido en estos perfiles. Este contenido
estaba adaptado al target y a la actualidad del momento. Ademas, se adapt6 a todos los idiomas de la campafia.
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CON LIJSLIMIIIIESIIE ESPANA

En el 2° semestre se realizaron los concursos en RRSS previstos en programa. Estos concursos, consistieron en:
- #lemonchallenge: subir una foto/video a RRSS mordiendo un limény poder ganar un robot de cocina + tu peso en limones

(2 ganadores USA, 2 ganadores CAN).
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EUROPAMPULSA U FUTIRO SALUDLE
0N L0S LIVONES DE ESPAVA

También se desarrollé la campaiia de influencers en los 2 paises. Un total de 20 influencers, publicaron diferentes contenidos con el
limén de Europa: recetas con limdn, participando en el #lemonchallenge, compartiendo contenido de la campafia...etc.
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WELCOME T0 THE LEMOR AGE

CON LOS LIMONES DE ESPANA

Para enviar a estos influencers, se disefiaron y produjeron 20 kits que contenian: una caja de madera, un delantal, un folleto informativo
y limones para poder desarrollar su contenido.
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4. PUBLICIDAD
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WELCE

4.7 ONLINE

Se desarroll6 la campaiia en YouTube, que estuvo activa desde el 23 de noviembre hasta el 20 de diciembre 2020, en los 2
paises de la campafia.

3 YouTube
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* Spot pre-roll 20"
* Video bumper 6"
 Banner complementario sin cargo extra
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BIIII I.IIS I.IMI]IIES DE ESI’AIIA

Alo largo de todo el afio estuvo activa la campaiia de paid media en RRSS. Tanto en Facebook como en Instagram, se
promocionaron diferentes post para poder llegar a mas pablico.
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5. INSTRUMENTOS DE COMUNICACION
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N L0 lIHE ﬂE ESA“A
5.1 VIDEOS PROMOCIONALES

Aunque estaban previstas 2 piezas audiovisuales, finalmente se grabaron 4 videos de campaiia (1 genérico + 3 capsulas
lemonencer) que se difundieron durante este primer afio de campafa en los diferentes medios y en RR.SS. Este cambio se produjo

para dotar de mayor contenido a la campafia desde el primer afio, realizando también los videos del afio 2. Estos videos se
tradujeron al resto de idiomas de la campafia: inglés y francés canadiense.
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""CON LOS LIMONES DE ESPANA

5.1 VIDEOS PROMOCIONALES

Se grabaron 6 videorecetas basadas en la preparacion de recetas sencillas con limén para nuestro target. Estas videorecetas se
difundieron en la propia web de campafia y en las RR.SS.

COOK

DRINK

D
A
) ' )
LIMO.N CAMPARA FINANCIADA LA UNION EURDPEA RESPALDA
- CON LAAYUDA LAS CAMPANAS QUE PROMUEVEN LA CALIDAD
DE ESPANA DE LA UNION EUROPEA DE LOS PRODUCTUS AGRICOLAS




EURUP A UN FUTURU SAI.UI]ABI.E

CON I.llSLIMllIIES DE ESPANA

8. OTRAS ACTIVIDADES
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8.1 CREATIVIDAD Y ESTRATEGIA

“CON LOS LIMONES DE ESPANA

Se crearon las diferentes graficas de la campaiia para utilizar en las distintas actividades. Estas piezas produjeron en los 3 idiomas de
la campafia: espafiol, inglés y francés canadiense.
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WELCOME T0 THE LEMON

CON LOS LIMI]IIES IlE ESPAﬁA

Ademas, para reforzar la campafia, también se crearon las gréficas con el mensaje #actitudlimoén.
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WELCOME T0 THE LE

8.1 CREATIVIDAD Y ESTRATEGIA

En este primer afio se realizd la sesion fotografica para nutrir de contenido a los 2 paises de la campania.
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