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1.- AILIMPO

* Antecedentes, Objetivos y Propdsito
* Miembros

2.- Datos del sector de limoén y pomelo
3.- DAFO y Retos del Sector

4.- Extension de Normas
= Finalidad
= Presupuesto y Horizonte Temporal
= 2 vias de recaudacion
= Seguimiento control y funcionamiento
= Programas de Promocidon Europeos - AGRI-SIMPLE- 2019
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ANTECEDENTES OBIJETIVOS Y PROPOSITO
ANTECEDENTES

1. Constitucidon en Murcia el 5 de Fresco
agosto de 1998.
2. Reconocimiento como OIA OM de hd

27 de noviembre de 1998

3. Reconocimiento como OIA
conforme al Reglamento (CE) Produccion Industria
n22.200/96 OM 18 marzo 1999

I\

PROPOSITO de AILIMPO:

Defender los intereses comunes de los asociados e impulsar a través de la cooperacion
un modelo de sector empresarial de limon y pomelo rentable, competitivo,
profesionalizado, generador de valor afiadido, sostenible y con dimension adecuada,
en todos y cada uno de los eslabones de la cadena del sector: produccidon, comercio e
industria.
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El limén espaiol

en el mundo ESPANA

0 O Productor
mundial

975.000 Tm

\"V
Espana

20%

sobre el mundo sobre el mundo

735.000 T [EPA0R0[0[0M1 g

Total mundial
5.646.000 Tm
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Destino Produccion de
limon de Espaia

Industria
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Mermas Export.
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El pomelo espanol
en el mundo

ESPANA

O Productor
= mundial

.

Total mundial
2.800.000 Tm

Espana

sobre el mundo sobre el mundo

81.000 Tm 60.500 Tm
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Destino Produccidn de
pomelo de Espana

Mermas
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Industria
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Necesidadesy empleo de Comprometidgs. con R.S.C.
agua eficiente y Sostenibilidad

§ 232,4

hms/afio

(:‘on’trato tipo ] e S ‘y

Balance CO2 positivo: limény e
Secuestro neto de CO2 pomelo J L

Balance neto
positivo CO.

304.840

toneladas de CO2 Secuestrado

CODIGO DE BUENAS " Vitamina C

‘VBP PRACTICAS EN LA
( A / CONTRATACION
ALIMENTARIA

Fuente de Vitamina C
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EBILIDADES ¢ Frescura
e Origen E

O PORTUNIDADES

e Transparen

MENAZAS
e Competidores

(Turquia, Argentina,
Sudafrica...)

* Incremento de la
produccion sin

control
e Algunos habitos de
consumo

de calidad

e Desarrollo de programa
I+D
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LOS RETOS DEL SECTOR

1. Mantener posicion de liderazgo para el consumidor europeo y
abrir nuevos mercados fuera de la UE

2. Dar visibilidad a los valores del limén y pomelo: |a frescura, |la
garantia certificada de calidad y la sostenibilidad, e identificar al
limén y pomelo espaiol con la dieta mediterranea.

3. Informar y conseguir llegar a las nuevas generaciones, fomentando
nuevos usos, asociandonos a tendencias, para rejuvenecer al
consumidor.

4. Desarrollo innovador de nuevos usos y aplicaciones
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FINALIDADES DE LA EXTENSION DE NORMAS

Comunicacion y mejora de la imagen del sector de limén y pomelo.

Promocidn genérica y campainas de comunicacion e imagen dirigidas a consumidores,
médicos, nutricionistas, especialistas en salud y alimentacion y otros generadores de
opinion, destinadas a aumentar el nivel de conocimiento de los consumidores sobre las
bondades del limén y pomelo y los métodos de produccion sostenibles.

Comunicacion y promocion comercial en los mercados exteriores de caracter genérico e
interés colectivo sectorial. Implantacion exterior del sector de limén y pomelo. Asistencia a
ferias, foros sectoriales y congresos.

Programas de informacion y promocion, cofinanciados por la Unidn Europea, en el mercado
interior (Espafa, Francia y Alemania) y en terceros paises (Estados Unidos y Canada).
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FINALIDADES DE LA EXTENSION DE NORMAS
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2. Investigacion, desarrollo, innovacion tecnoldgica y mejora de la cadena de
valor sectorial.

a) Mejora de la informacién y conocimiento de las distintas fases de produccion,
comercializacidn en fresco y transformacion de limén y pomelo. Estudios de costes. Analisis
de tendencias futuras de producciones y mercados, prevision de escenarios a futuro.

b) Apoyo a la internacionalizacion para reforzar la competitividad del sector espaiol de limén y
pomelo. Estudio sobre apertura de mercados, sobre la supresion de barreras a la exportacion
e implantacidon exterior del sector.

c) Anadlisis y estudios sobre la elaboracidn de indices de referenciacion sectorial de limony
pomelo.
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5 afos, a contar desde el dia siguiente a su aprobacion en el BOE

LINEA BASICA DE ACTUACION % €/anho

Comunicacién y Promocidén 82 782.280

|+D+1 y Mejora de la Cadena de Valor 8 76.320

Buen Gobierno y gestion extension Norma 10 95.400

Buen Gobiernoy
gestion extension

TOTAL 100 954.000 Norma

10‘%
1+D+l y Mejora de
la Cadena de
Valor
8%

Comunicacion y
Promocion

82%
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DOS VIAS RECAUDACION-FINANCIACION EXTENSION DE NORMA

El total de recaudacion por afo se estima en 954.000 €

Que se desglosa en 2 cuotas:

>> 1 “Cuota de Produccion/Comercializaciéon”. Recaudacion estimada 918.000 €

Cuota €/kilo ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Produccién 0,00060  0,00060  0,00060  0,00060  0,00060
Comercializacién 0,00060  0,00060  0,00060  0,00060  0,00060
Total 0,00120 0,00120 0,00120 0,00120  0,00120

>> 2 “Cuota de Industria”. Recaudacion estimada 36.000 €

Grupo Estrato. Tons €/campania
1 >30.000 6.000
2 20.000-30.000 4.000
3 10.000-20.000 2.500
4 5.000-10.000 1.500
5 <5.000 1.000
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DOS VIiAS RECAUDACION-FINANCIACION EXTENSION DE NORMA

2 VIAS DE FINANCIACION

VIA 1 >> PARITARIA ENTRE

A: 0,00060 €/kilo
A.1. AGRICULTOR

B: 0,00060 €/kilo
B.1 PRIMER COMPRADOR
e Operador comercial
* Industria (para fruta directa de campo)
» Cooperativa que compra fruta a no socios

B.2 COOPERATIVA EN RELACION A LAS ENTREGAS DE SUS SOCIOS
* Exceptuada fruta L/P a industria procedente de operador/cooperativa

Coeficiente 0,80 Fresco/Industria
Sl aplica a las importaciones de Limones y Pomelos

VIA 2 >> FINANCIACION COMPLEMENTARIA DE LAS INDUSTRIAS

* Aplica a fruta industrializada NO procedente directamente de campo
 Sistema de Médulos
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SEGUIMIENTO, CONTROL Y FUNCIONAMIENTO

JUNTA DIRECTIVA

PROTECCION
DATOS (RGPP)

COMISION PERMANENTE

SISTEMA
CALIDAD UNE-EN
1ISO 9001:2015
(Auditado

GESTOR RECAUDACION AENOR)
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Programas de Promocion Europeos - AGRI-SIMPLE- 2019

AGRI-SIMPLE 2019 | Presupuesto Financiacion Aportacion
Total §]3 Sectorial

Mercado Interior 522 M € 3,65 M € 1,57 M €

Paises Terceros 1,27 M € 1,02 M € 0,25 M €

ACTIVIDADES IMPACTOS

Actividad permanente RRPP. 30.000.000

Eventos para la prensa. 1.000.000

Sitios web. 13.000.000 i

Medios Sociales. 21.000.000 IT S FROM
Publicidad online. 70.000.000 .. ROl para el programa de Ml: 6,59 [UROP[
Publicidad — TV convencional. 3.000.000 < ROI para el programa de PT: 6,77
Publicidad — exterior. 53.000.000 =
Eventos — Limon Age. 4.500.00

191.000.000
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Programas de Promocmn Europeos AGRI-SIMPLE- 2019
Estrategia creativa y de comunicacion sobre dos pilares:
Un concepto estratégico muy potente:
Una ACTITUD
# BIENVENIDOS A LA ERA DEL LIMON # ACTITUD LIMON
DE EUROPA - #LEMON ATTITUDE
# WELCOME TO THE EUROPEAN
LEMON AGE
Savourez les vitamines de [EUROPE ™
avec le citron d'ESPAGNE
EURDPE, L)
READY FOR o0f
THE L EMDH AGE
LIMON 22 cseaie ~ / - T M b s

#ClTRONATT\TUDE

LIMON sz
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Campaia Mercado Interior (Francia, Alemania y Espaia).

Savourez les vitamines de 'EUROPE
EURAPA KULTIVIERT EINE GESUNDE ZUKUNFT Sveq GCiropdiesPaone

WILLKOMMEN IM LEMON ALTER

5 as de E!
vitominas UROPA MIT DEN ZITRONER SPAKIERS

ellimén de espaia

N
10

ACT\FUD
LMON

v SABER
UIDARTE

B3.F AvemAs CURlS
O MEDIOAMBIE

4 ACTITUDLIMON

WUSSTEN SIE, DASS &
TITRONEN SUSS - & =
UND VERZOGERT WERDEN? * JETZT Jn.

LIMONzz2

o Facebook

LIMON

GE B =
@ Instagram o A
COOK&DRINK welcometothelemonage €} Secciones de Facebook
Gracias a su eminente caricter visual, Instagram es uno de 2431 8530 217
Hollowtheloader los mejores escaparates que tenemos hoy en dia para C Seccién de campafia Seccién “The Age of Knowledge™
mostrar todo el potencial de la campania “Welcome to the Edit Profile WET.EEM-E'?’I‘]NIHE LEMON AGE R
Lemon Age”en Internet. Para ello, elaboraremos una - Ll -
estrategia adaptada a esta red social en la que lo visual Weicome o the Lamon Age 0
Weicome 10 the official ‘The Lemon Age’ Instagram
prima por encima de lo textual. Serén contenidos en los account in Europe! Ready to dcover a new age? L
» que enlazaremos el limén, el gran protagonista, con el MO S IONEGE S >
mundo gastronomia, vida sana, deporte, cultura, & (.,'_\ \‘
I a tendencias digitales y lifestyle, etc. + I ey & iSablas quea pesar deser istico.
Nea Ageoiknowedge Ageciihes  AgeociTaste  Age. Simdo S8 echuck o
\ Dicha estrategia en Instagram se basara en dos ejes:
Seccion videos de nuestro Seccion

2. Contenidos en formato story

LIMON s Contendonen oo 5 N 2 ...
GE i& & .

/’\

e po £ »
o “,_vj — ~ Vu\-’i F 4 o
THE AGE UFJ’RMSPA’REI[:_Y“ 5 _2 r X

1
»(f;}}(\-hl

Holonthel Y »
AP | a >
- DL Refscane oo s akohal st s emockio
; Nestro e prosigue su viaje por Europa. Un perplo beceduria,etmino . .
e 48h que ahors puedes computar 8 tawés de nestra I s, ks por ot ancs sty buenimo. S [ rincmscom O s e o
2

O

web, (C o Aqué

encuentra nuestro bmon' ¢ esperas para darke ol play? #
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Campaiia Paises Terceros (Estados Unidos y Canada).

LIDER €N
POTENCIA eXPORTACION
MUNDIAL EN...

i
(UTURA
TURIS0
Can e SAVRONOIS
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o Facebook u Youtube

©), i
nstagram Stories S .
ecciones de Facebook .
Welcome to the Age of Knowledge Welcome to the Age of Likes
ELLIMON TIENE MUCHA STORY Utilizaremos el formato stories de Instagram para hacer Seccitnde campafia Seccién Tha Apeot Knowledpel D" = a vl O 4
Estamos inmersos en la era del conocimiento, en una nueva  un“;Sabias qué?” del limén pero con un tonoy un cédigo WELCOME T0 THE LE ON AGE N

era en la que la compartir informacion relevante es un gréfico y estético adaptado al medio.
“must” en las estrategias publicitarias mds exitosas. Y los
limones de Espafia tienen mucho que compartir,

S WEGHETS THELewon e

Teincs
Sabins que apesar de sr orginario del sudeste aibtico
u -
o 8 > : -
Iwekcometothelemonsge % s
& L =
- a " Seccién videos de nuestro lemonencer n £ L. m G
" ey - = ) = v.u ﬂ‘_/\'f‘l o
S N < 4 y VR
ey e e 4 R C % ) \I- J T M e
= > - 1 Vi)

Nuestro limdn prosigue su visje por Europs. Un periplo
- -

web.

encuentra nuestro fiméal fuekometo esperas para darle al play’




